
Van SEO naar GEO
Een taalmodel is je toekomstige bezoeker én boeker



Taalmodellen zoeken niet. Ze kiezen

van ranking naar reputatie





Genootschap van AI experts



OpenAI kantelt de conversie piramide

   

 

 

      

         



De klantreis start in een taalmodel

Niet zichtbaar in het begin? Geen conversie aan het einde.



De eerst gespotte advertentie in ChatGPT

   

 

 

      

         



De vraag verschuift van ‘Hoe kom ik bovenaan in 

Google?’ naar ‘Hoe komt mijn tekst in het 

antwoord van ChatGPT?’



Van een zoekmachine tijdperk 

   

 

 

      

         



Van een zoekmachine tijdperk 

   

 

 

      

         



Naar een antwoordmachine tijdperk

   

 

 

      

         



Naar een antwoordmachine tijdperk

   

 

 

      

        



Naar een antwoordmachine tijdperk

  

 

 

      

        



De verwachting van Gartner is dat in 2026 25% 

van het traditionele zoekvolume verdwijnt. In 

2028 is dat zelfs 50%







Je GEO strategie

• Identity first. Hoe ziet jouw ideale GEO profiel eruit? 

• Doe een 0-meting van je GEO profiel 

• Bouw autoriteit op buiten je eigen website

• Ruim je code op. Performance is key!

• Achterhaal de lezersvragen met het dvv-tje en doe een 0-meting!

• Word met het aub-tje dé betrouwbare bron. En maak van je website de meest unieke, 

actuele, eigenzinnige en betrouwbaarste kennisbron van jouw [entiteit]



   

 

 

      

         



Hoe ‘zoekt’ een taalmodel



Een voorbeeld uit de praktijk 





Meten is weten





LMO optimalisatie 



LMO optimalisatie



https://validator.schema.org/



Dit ziet een mens



Dit ziet een machine



Beetje sparren met ChatGPT





Copywriting
Schrijven voor brein van je lezer 



Schrijven blijft de #1 skill

   

 

 

      

         



Het schrijven van teksten 
is het beantwoorden van de vragen van je lezer. 



Het dvv-tje 

• Beoordeel de tekst op deze pagina op drie punten: duidelijkheid, volledigheid en 
verleidelijkheid. Maak eerst een korte analyse van [deze tekst of landingspagina] voor 
wie deze tekst bedoeld is en wat het doel is van deze tekst. Geef daarna je oordeel over 
de duidelijkheid, volledigheid en verleidelijkheid van het design en de tekst op de pagina.

• Met duidelijkheid bedoel ik dat de tekst eenvoudig te begrijpen is. Let daarbij op 
zinslengte, structuur, tussenkoppen en het gebruik van jargon. Met volledigheid bedoel ik 
of alle vragen die een klant heeft over [product/dienst] worden beantwoord. Met 
verleidelijkheid bedoel ik of de boodschap overtuigend is en aanzet tot actie.

• Breng vervolgens de tien belangrijkste vragen in kaart, die een klant heeft over 
[product/dienst]. Geef daarna per vraag aan of op deze pagina een duidelijk antwoord te 
vinden is.



Achterhaal de échte vragen van je lezers



Conversational AI



Ontdek de échte vragen



GEO copywriting
Schrijven voor het algoritme van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



AUB – tje
Schrijven voor een het brein van een taalmodel 



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Audio en TL;DR



Maak je website GEO proof



CRO en SEO proof



CRO, SEO en GEO proof



Doen is het nieuwe leren 



Welke inzichten neem je mee?

 Mijn inzichten:

 

 1._____________________________________________________________________

 

 2. _____________________________________________________________________

 3._____________________________________________________________________

 



Met je team aan de slag? 

Wil je met je team aan de slag met GEO? Voorbereid zijn op het ‘nieuwe internet’ waarbij 

een taalmodel je nieuwe bezoeker en boeker is? Iedereen gaat met een glimlach op zijn 

gezicht, maar het zweet op de juiste rug de deur uit ;-)

Website: https://martinvankranenburg.nl/

E-mail: martin@martinvankranenburg.nl

Telefoon: 06 39 66 23 79 

Reserveer nu alvast het boek over GEO op: https://vanseonaargeo.nl/

https://martinvankranenburg.nl/
mailto:martin@martinvankranenburg.nl
https://vanseonaargeo.nl/


Podcasts over AI, ChatGPT en promptwriting

• https://www.denkproducties.nl/podcast/denktank-93-martin-van-kranenburg-chatgpt-

als-tweede-brein

• https://www.businesswise.nl/podcasts/martin-van-kranenburg-over-hoe-je-de-perfecte-

prompt-schrijft~ec26811

• https://www.businesswise.nl/podcasts/tips-ai-prompt-martin-van-kranenburg~3fed3b5
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Je website GEO-proof maken? 



Bijlage: de DVV-prompt

• Beoordeel de tekst op deze pagina op drie punten: duidelijkheid, volledigheid en 
verleidelijkheid. Maak eerst een korte analyse van [deze tekst of landingspagina] voor 
wie deze tekst bedoeld is en wat het doel is van deze tekst. Geef daarna je oordeel over 
de duidelijkheid, volledigheid en verleidelijkheid van het design en de tekst op de pagina.

• Met duidelijkheid bedoel ik dat de tekst eenvoudig te begrijpen is. Let daarbij op 
zinslengte, structuur, tussenkoppen en het gebruik van jargon. Met volledigheid bedoel ik 
of alle vragen die een klant heeft over [product/dienst] worden beantwoord. Met 
verleidelijkheid bedoel ik of de boodschap overtuigend is en aanzet tot actie.

• Breng vervolgens de tien belangrijkste vragen in kaart, die een klant heeft over 
[product/dienst]. Geef daarna per vraag aan of op deze pagina een duidelijk antwoord te 
vinden is.
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