
GEO voor auteurs 
Schrijven voor mensen, machines en taalmodellen





De vraag verschuift van ‘Hoe kom ik bovenaan in 

Google?’ naar ‘Hoe komt mijn tekst in het 

antwoord van ChatGPT?’

 



Van een zoekmachine tijdperk 

 

 



Van een zoekmachine tijdperk 

 

 



Van een zoekmachine tijdperk 

 

 



Naar een antwoordmachine tijdperk

 

 



Van kliks naar mentions en citations 

 

 



Van kliks naar mentions en citations 

 

 



Het gesprek start steeds vaker in ChatGPT

 

 



Het antwoord van ChatGPT

 

 



ChatGPT versus Gemini 

 

 



Het antwoord van Gemini

 

 



De verwachting van Gartner is dat in 2026 25% 

van het traditionele zoekvolume verdwijnt. In 

2028 is dat zelfs 50%

 



Na deze sessie weet je: 

 

• Wat GEO is en waar het in verschilt in CRO en SEO

• Hoe een taalmodel als ChatGPT je tekst ‘leest’ en verpakt in zijn antwoord

• Je sociale autoriteit belangrijker is dan de boodschap. Wees consistent. 

• Waarom een plaatje en praatje niet meer voldoende is. Unieke content is key. 

• De drie pijlers voor GEO-proof landingspagina’s



 

 



40% van de leads via ChatGPT 



Vraag het aan je (nieuwe) klanten





https://validator.schema.org/



Dit ziet een mens



Dit ziet een machine



Wat is voor jou relevant? 

 

• Weet dat er een soort machinetaal bestaat. Een soort code die aan een taalmodel 

duidelijk maakt waar een pagina over gaat. Gebruik altijd JSON-LD, dit is de standaard 

hiervoor. 

• Test per pagina met deze tool https://validator.schema.org/ en/of 

https://search.google.com/test/rich-results

• Stuur dit resultaat door aan je webbouwer of SEO/GEO marketeer en vraag ze om een 

toelichting? 

Gebruik onderstaande prompt om de kwaliteit van de code te checken. Jij bent een ervaren 

technische SEO/GEO expert. Beoordeel deze output op een schaal van 0 tot 10. 



Beetje sparren met ChatGPT



Hoe ‘zoekt’ een taalmodel





Query Fan-Out 

 

• Query Fan-Out is wanneer een taalmodel een vraag (prompt) in veel kleinere vragen 

verdeelt. 

• Zorg ervoor dat jouw content alle mogelijke deelvragen (de Fan-Out) over je 

onderwerp beantwoordt. Dan kán een taalmodel niet om je heen en word je de 

autoritaire bron die geciteerd wordt (Topical Authority).

• Gebruik de gerelateerde vragen als H2- en H3-koppen. Geef direct onder elke kop een 

kort, direct en concreet antwoord. Houd het beknopt zodat de AI het snel kan 

gebruiken.



Een voorbeeld uit de praktijk

 





Meten is weten



Top 3 GEO monitoringtools 











Identity first 
Omschrijf wat je doet, voor wie in één zin



Achterhaal daarna de lezersvragen 



Achterhaal de lezersvragen 



Vraag het eens aan 5 klanten ;-)
Always be testing



Conversational AI



Ontdek de échte vragen



Schrijf in een machine-leesbare structuur

 

• De essentie blijft hetzelfde: Schrijven is het beantwoorden van lezersvragen

• Kort je teksten in (50%), geef direct duidelijk een antwoord op de vraag. Ze noemen dat 

een semantic triplet: subject: HemdVoorHem.nl predicate: verkoopt object: 

overhemden. 

Gebruik onderstaande prompt om je tekst in een semantic triplet vorm te schrijven. Je bent 

een GEO-copywriter gespecialiseerd in contentstructuur voor taalmodellen. Herschrijf de 

onderstaande tekst in semantic triplets volgens deze vaste structuur: [Hoofdentiteit] – 

[Concrete eigenschap of relatie] – [Feitelijke context of bewijs].



Focus op verrijking van content. 
Niet op verarming.



AUB – tje 
Schrijven voor een het brein van een taalmodel 



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



TL;DR



Audio en TL;DR



Auteurspagina + interactie





E-E-A-T



Digital PR 



Er is geen shortcut tot succes 



Ga met elkaar aan de slag

 



Welke inzichten neem je mee?

Mijn inzichten:

1._____________________________________________________________________

2. _____________________________________________________________________

3._____________________________________________________________________





AITuesday: in het doen zit het leren



Ons vak gaat veranderen, dat is zeker

Credits: https://www.fiverr.com/



Checklist (in ontwikkeling)



Checklist (in ontwikkeling)



Checklist (in ontwikkeling)


