
Masterclass serie & 90-dagen Challenge
Sessie 2: Jouw topics vinden



 

1. Een korte terugblik  & focus van vandaag
2. Een gezicht geven aan je doelgroep
3. De 3 ‘Linkedin archetypes’
4. Content ideeën genereren
5. Jouw sweetspot vinden
6. Conclusie & To do’s
7. Vragenronde

Wat we gaan behandelen



 Een korte terugblik



Een korte terugblik

Het primaire doel van sessie 1 en afgelopen 2 weken:

● Profiel optimaliseren
● Starten met de 90 dagen challenge: 2, 3, 4 of 5x per week posten
● Met content in lijn met jouw visie, missie en verhaal

Vanaf vandaag: verder onderzoeken wat jouw unieke invalshoeken en  
onderwerpen zijn.







DE FOCUS VAN VANDAAG



Na deze sessie:

1. Weet je voor wie je schrijft

2. Heb je scherp waarover je schrijft

3. Heb je gerichte ideeën en unieke invalshoeken om op Linkedin te delen

Dus pak je notitieblok er bij en let’s go!



Leidende principes:

1. Je posts hoeven niet meteen perfect te zijn

2. Jij hoeft het niet precies zo te doen als een ander

3. Jij blijft de regisseur over jouw content, ook als je AI gebruikt



 Een gezicht geven aan je doelgroep



Persona’s

● Semi-fictionele representaties van je 
ideale klanten

● Naam, rol, demografie en 
uitdagingen

● Check evt. pagina 110 van ‘Word eens 
volwassen!’

● Link naar 1 page template

https://docs.google.com/presentation/d/1T-OSCsaqALW5qv0fqZRrql95ooh3EkGz4B1aaflHnBc/edit#slide=id.g11d7ca76a31_0_122


Achtergrond/ 
demografisch

● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst

Elevator Pitch
Hoe zou je de oplossing omschrijven die jullie bieden om de pijnpunten van de persona weg te nemen?

● Tekst

Doelen / Uitdagingen
Waar worstelt deze persoon mee bij het halen van hun doelen? Wat 
staat in de weg van hun succes?

Citaten
Over doelen, uitdagingen, problemen

● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst

Kernwoorden
Gedrag, communicatie voorkeuren

● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst

● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst

● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst
● Tekst

Werk, carrièrepad, branche,  familie, 
leeftijd, geslacht, inkomen, plaats

Wat kunnen we voor ze betekenen?
Om de  persona te helpen de doelen te behalen en 
uitdagingen weg te nemen?



Marianne ‘Movementmaker’

● Ondernemer, marketeer of 
creatief strateeg

● Werkt zelfstandig of in een 
klein team

● 30 - 58 jaar
● €50k – €500k omzet
● Houdt van boeken en 

podcasts over ondernemen 
en persoonlijke groei

Elevator Pitch
Hoe zou je de oplossing omschrijven die jullie bieden om de pijnpunten van de persona weg te nemen?

“Stichting #teamdavid brengt marketeers, ondernemers en changemakers samen die voelen dat 
marketing menselijker, eerlijker en betekenisvoller moet worden.

Via het event Marketeers van de Toekomst, community’s en co-creatie bouwen we aan een nieuw 
speelveld waarin marketing niet draait om manipulatie of aandacht kapen, maar om vertrouwen, 
verbinding en positieve verandering.”

Uitdagingen
Waar worstelt deze persoon mee bij het halen van hun doelen? Wat 
staat in de weg van hun succes?

Citaten
Over doelen, uitdagingen, problemen

● “Hoe trek ik klanten aan die bij me passen?”
● “Hoe blijft marketing menselijk in een 

AI-wereld?”
● “Ik wil bouwen aan iets groters dan mezelf.”
● “Hoe haal ik meer betekenis uit mijn werk?”

Kernwoorden
Gedrag, communicatie voorkeuren

● Veeleisende klanten met weinig budget
● Mist gelijkgestemden om zich heen
● Wordt gezien als leverancier / uitvoerder
● Vindt verkopen lastig 
● Worstelt met zingeving in het werk

● Bewust
● Creatief
● Eerlijk en open
● Groei mindset
● Multipotentialist

● Community van gelijkgestemden
● Inspiratie en netwerk bouwen via meetups en events
● Online programma’s en trainingen
● Mentoring & Coaching

De bewuste marketeer / ondernemer die 
voelt dat het oude marketingdenken niet 
meer klopt.

Wat kunnen we voor ze betekenen?
Om de  persona te helpen de doelen te behalen en 
uitdagingen weg te nemen



 De Linkedin Archetypes



De 3 Linkedin 
‘archetypes’



‘De visievormer’

● Wat is mijn unieke kijk op de wereld - wat moet er veranderen?

● Wat zijn 3 - 5 sterke meningen / posities die ik in neem?

● Hoe kan ik mijn volgers met behulp van korte verhalen op weg helpen in deze 

verandering?

Past bij: Visionairs, Leiders, Auteurs - Mensen die ideeën willen verspreiden



‘De visievormer’

https://www.linkedin.com/in/thedankoe/

https://www.linkedin.com/in/thedankoe/


‘De visievormer’



‘Het personal brand’

● Welke problemen en uitdagingen heeft mijn persona? 

● Wat zijn 3 - 5 categorieën waar die problemen en uitdagingen in vallen?

● Hoe kan ik mijn volgers met behulp van korte verhalen verleiden om met mij te 

werken?

Past bij: Founders, Sprekers, Trainers, Coaches, Marketeers - mensen die diensten 

willen verkopen.



‘Het personal brand’

https://www.linkedin.com/in/lotte-de-man-personal-branding/

https://www.linkedin.com/in/lotte-de-man-personal-branding/


‘Het personal brand’



‘De Curator’

● Wat is het platform dat mij geloofwaardigheid geeft?

● Wat zijn de 3-5 kernthema’s waar ik veel interesse in heb?

● Wat zijn de belangrijkste gesprekken die ik onder mijn volgers aan wil 

wakkeren?

Past bij: Journalisten, Onderzoekers, Academici - Mensen die gesprekken over 

maatschappelijk relevant thema’s aan willen wakkeren.



‘De Curator’

https://www.linkedin.com/in/woutervannoort/

https://www.linkedin.com/in/woutervannoort/


‘De Curator’



Welke mix past er
het beste bij jou?



 De content ideeën matrix



De content ideeën matrix (oud)
Invalshoeken > Actie nemen Motiveren Observeren Nu vs. toekomst Lijstje

Omschrijving 󰗔 Hoe kan iemand iets 
stap voor stap doen?

Inspireer om actie te 
nemen door het 
vertellen van een 
verhaal.

Wat heb jij 
geobserveerd waar je 
het over kunt hebben?

Hoe de dingen nu 
werken vs. hoe jij 
denkt dat ze in de 
toekomst werken. 

Een lijstje van top 
boeken, mensen, 
podcasts, etc.

Topic 󰗊

Marketing

Ondernemen

Mindset

Strategie

Je eerste marketeer 
aannemen in 7 
stappen

Twee 
fietsenmakers in 
1 straat

Werken voor een 
corporate vs. 
ondernemen

10 manieren om een 
marketeer op stang te 
jagen

Passief inkomen 
bestaat niet

Wat niet werkt vs 
wat wel werkt met 
boeken lezen

6 posts, 341.400+ views

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6945616978124394496/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6945616978124394496/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6945616978124394496/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6965198989608546305/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6965198989608546305/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6965198989608546305/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7096873583586521088/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7096873583586521088/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7096873583586521088/
https://www.linkedin.com/posts/christiaanslierendrecht_onlinemarketing-marketing-activity-7131181719042285568-H2yp?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/christiaanslierendrecht_onlinemarketing-marketing-activity-7131181719042285568-H2yp?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/christiaanslierendrecht_onlinemarketing-marketing-activity-7131181719042285568-H2yp?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6961573572066562048/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:6961573572066562048/
https://www.linkedin.com/posts/christiaanslierendrecht_wat-niet-werkt-1-een-boek-lezen-2-het-activity-6954327073226166273-BOus?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/christiaanslierendrecht_wat-niet-werkt-1-een-boek-lezen-2-het-activity-6954327073226166273-BOus?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/christiaanslierendrecht_wat-niet-werkt-1-een-boek-lezen-2-het-activity-6954327073226166273-BOus?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


De content ideeën matrix (nieuw)
Invalshoeken > Actie nemen Motiveren Observeren Nu vs. toekomst Lijstje

Omschrijving 󰗔 Hoe kan iemand iets 
stap voor stap doen?

Inspireer om actie te 
nemen door het 
vertellen van een 
verhaal.

Wat heb jij 
geobserveerd waar je 
het over kunt hebben?

Hoe de dingen nu 
werken vs. hoe jij 
denkt dat ze in de 
toekomst werken. 

Een lijstje van top 
boeken, mensen, 
podcasts, etc.

Topic 󰗊

Marketingtransitie De marketeer van de 
toekomst is een 
veranderaar

Bewegingen / 
Movements

5 voorbeelden van 
ondernemers die van 
hun bedrijf een 
beweging maakten:

Bewust 
ondernemerschap

Hoe beweeg je van 
oude naar nieuwe 
marketing?

Van hashtag naar 
stichting 

Bewust 
ondernemen = rete 
moeilijk



Ideation vanuit een boek

● “Een boek is een contentpool”
● Quotes en korte verhalen highlighten die gaan over jouw kerntopic(s)
● Is het je eigen boek? -> afgekaderde onderwerpen omzetten en formatteren 

tot Linkedin posts
● Is het een externe bron? Dan kun je quotes (met verwijzing) gebruiken om je 

eigen standpunt er op los te laten.

Tip: upload je boek in Notebook LM, ChatGPT of een andere AI tool en laat de AI de 
quotes en korte verhalen eruit halen.



Idee generatie met ChatGPT

1. Pak je persona erbij

2. Selecteer 1 van de citaten, doelen of uitdagingen

3. Voer een prompt in als: 

○ Geef 10 ideeën voor prikkelende stellingen waar je een Linkedin post mee 

kunt beginnen die gaan over [Het worstelen met zingeving op het werk als 

zelfstandig marketeer]

4. Herhaal dit evt voor de andere citaten, doelen of uitdagingen



Output:
1. De meeste zelfstandig marketeers hebben geen marketingprobleem.

Ze hebben een betekenisprobleem.
2. Misschien zijn veel marketeers niet opgebrand omdat ze te hard werken…

maar omdat ze te lang werk doen waar ze diep vanbinnen niet meer in geloven.
3. Er ontstaat een existentiële crisis in marketing.

Steeds meer marketeers vragen zich af: draag ik eigenlijk nog iets waardevols bij?
4. Veel zelfstandig marketeers zijn ooit ondernemer geworden voor vrijheid.

En eindigen als contentfabriek voor bedrijven waar ze geen verbinding mee voelen.
5. Misschien is de grootste bedreiging voor marketeers niet AI…

maar dat steeds meer marketeers hun werk betekenisloos beginnen te vinden.
6. Hoe langer je als marketeer werk doet dat niet bij je past, hoe moeilijker het wordt om nog oprecht zichtbaar te zijn.
7. Veel marketeers voelen zich moe.

Niet omdat ze te weinig succes hebben — maar omdat hun werk te weinig betekenis geeft.
8. De zelfstandig marketeer van de toekomst verkoopt geen aandacht meer.

Maar helpt betekenis creëren.
9. Misschien voelen zoveel marketeers zich verloren omdat ze jarenlang geleerd hebben hoe ze moeten overtuigen…

maar nooit hebben geleerd waar ze zelf écht voor staan.
10. Er komt een moment waarop je als marketeer moet kiezen:

blijf ik optimaliseren voor clicks… of ga ik werken aan iets waar ik trots op ben?



Bouw een custom GPT rondom je boek



Bouw een custom GPT rondom je boek



Output:



 Jouw sweetspot vinden



Jouw sweetspot:

1. Is uniek

2. Is herkenbaar

3. Draagt standpunten uit

Ofwel: onderscheidt jou van de massa.



Voorbeeld 1: Personal 
branding x Kwetsbaarheid



Voorbeeld 2: Marketing x Psychologie



Voorbeeld 3: Psychologie x Filosofie



Vragen om jezelf te stellen:

1. Wat is je kernboodschap? - Marketing is een vehikel voor positieve verandering

2. Hoe wil je worden waargenomen? - Als inhoudelijke gedachtengoed leider

3. Welke stijl past bij jou? - Visionaire stellingname & storytelling 

4. Wat is jouw thema? - Marketing x Ondernemen

5. Wat is jouw missie? - Ondernemers helpen bouwen vanuit wie ze écht zijn, zodat 

hun bedrijf uitgroeit tot een beweging die groter is dan henzelf.



Schrijf een post 
waarin je 
storytelling 
combineert met 
inzicht 

https://www.linkedin.com/posts/christiaanslierendrecht_customerexperience-klantervaring-efteling-activity-7086592862850531328-IGZb


Schrijf een post waarin je storytelling combineert 
met inzicht 

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7085250893633187840/

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:share:7085250893633187840/


Conclusie & To do’s



 

Take-aways

● Geef een gezicht aan je doelgroep - Schrijf voor je focus persona(s)
● Onderzoek jouw Creator Archetype(s)
● Genereer content ideeën met behulp van de content matrix
● Gebruik boeken voor content ideeën 
● Gebruik AI als ideeën-assistent, gebaseerd op je persona
● Test wat bij je past



Aan de slag!

❏ Stel je belangrijkste persona op (gebruik evt het 1 page template)
❏ Bepaal welk creator archetype of welke mix van archetypes bij je past
❏ Bepaal jouw focus topics en stel een content matrix op
❏ Schrijf op: 1) Wat is je kernboodschap? 2) Hoe wil je worden waargenomen? 3) Welke stijl past bij jou? 

4) Wat is jouw (combinatie)thema? 5) Wat is jouw missie? (zie slide 40)
❏ Schrijf een post waarin je storytelling combineert met inzicht (zie format op slide 42)
❏ Bundel alles wat je creëert tot bronbestand en voed het evt aan AI

Hervat de 90 dagen challenge. Voer evt je post frequentie op. Zoek elkaar op in de appgroep.

Volgende sessie zoomen we op vinden van jouw eigen stem met behulp van bewezen formats en 
structuren.

https://docs.google.com/presentation/d/1T-OSCsaqALW5qv0fqZRrql95ooh3EkGz4B1aaflHnBc/edit#slide=id.g11d7ca76a31_0_122


 Vragenronde



 Bijlagen



Tools ● Concepting & 
formatting

● Posts inplannen
● Statistieken 

analyseren

● Creatieve 
sparringspartner

● Ideeën en 
metaforen 
genereren

● Teksten inkorten
● Spellingscheck

● Omslagfoto 
maken

● Slideshows 
maken

● Visuals maken



 

Linkjes

● Lezen: www.wordeensvolwassen.nl 

● Verbinden: https://www.linkedin.com/in/christiaanslierendrecht/

http://www.wordeensvolwassen.nl
https://www.linkedin.com/in/christiaanslierendrecht/


Bedankt voor jullie aandacht!
Volgende sessie: 29-05-2026 om 10.00 uur: 

“Jouw eigen stem vinden met behulp van bewezen formats en 
structuren.”



Bedankt voor jullie aandacht!


