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 Een korte terugblik



Een korte terugblik

Het primaire doel van sessie 2 en afgelopen week:

● Schrijven voor een specifieke doelgroep (krijg je persona(s) scherp)
● Bewust je onderwerpen en invalshoeken kiezen (gebruik een content matrix)
● Een overvloed van post ideeën kunnen genereren (gebruik evt. AI als assistent)

Om vanaf deze sessie de content die je maakt verder te verbeteren vanuit jouw 
eigen stem in combinatie met bewezen formats & copywriting structuren.







DE FOCUS VAN VANDAAG



Een kleine disclaimer vooraf:

“Het geheim van een succesvolle Linkedin-strategie ligt niet verborgen in het 

klakkeloos toepassen van bewezen formats en structuren, maar in ze leren zodat 

je ze uiteindelijk onbewust bekwaam kunt toepassen.”



Na deze sessie:

1. Weet je welke post soorten er zijn en welke goed werken

2. Kun je de klantreis van jouw doelgroep optimaliseren

3. Ken je de ingrediënten van sterke Linkedin posts



 Jouw tone of voice vinden



Tips om jouw tone of voice te vinden

1. Als je nog geen idee hebt: ga eerst breed en test verschillende stijlen; dat wat 

je gemakkelijk af gaat zit er meestal het dichtst tegenaan (schrijf zoals je 

praat).

2. Stel je tone of voice in dienst van je missie: op welke manier maak je de 

meeste impact en breng je mensen in beweging? (Openheid? Stelligheid? 

Kwetsbaarheid?)

3. Achterhaal je unieke perspectief: Hoofdtopic x Invalshoek

Stel je content in dienst van het uitdiepen van jouw unieke perspectief.



 Content formats op Linkedin





 De klantreis optimaliseren



De klantreis
KNOW

LIKE

TRUST



De klantreis

Top van de funnel / Bewustzijn | KNOW - bereik +++ | ~20% van je posts

- Tekst only - Bredere onderwerpen

- Tekst + afbeelding - Bredere onderwerpen 

Midden van de funnel / Zoektocht oplossingen | LIKE - bereik ++ | ~60% van je posts 

- Tekst only - Thought leadership

- Tekst + afbeelding - Storytelling / Concepten

Bodem van de funnel / Keuze alternatieven | TRUST - Bereik + | ~20% van je posts

- Video shorts

- Caroussels / slides

- Tekst only / Tekst + afbeelding met breakdown van je aanbod / proces / cases



Know Like Trust



Van klantreis naar weekschema
Dag van week KNOW (Bewustzijn) LIKE (Zoektocht oplossingen) TRUST (Keuze alternatieven)

Maandag Duiding bij relevant nieuws 
artikel / inspiratie post

Dinsdag Tekst + afbeelding met 
stellingname / thought 
leadership

Woensdag

Donderdag Tekst + afbeelding met 
storytelling 

Vrijdag Delen podcast / video short / 
client testimonial 

Zaterdag

Zondag Publicatie Newsletter 



 

3 handige copywriting structuren 





Know Like Trust



Schrijven voor conversie in 5 stappen

1. Bepaal voor wie je schrijft ( persona)

2. Bepaal het doel en de invalshoek van je post (copywriting structuur)

3. Schrijf een sterke hook (belangrijkste voorspeller van succes)

4. Voeg waarde toe met de inhoud van je post

5. Sluit af met een Call to Action of een Call to conversation



Stap 1: Bepaal voor wie je schrijft

● Neem jouw persona in gedachten

● Marianne houdt van een 

no-nonsense, informele en 

persoonlijke stijl

● We kiezen voor dit voorbeeld het 

citaat: “Hoe trek ik de juiste klanten 

aan?”



Stap 2: Bepaal het doel en invalshoek van je post

● Doel: Interesse wekken voor een online training
● Onderwerp: De juiste klanten aantrekken
● Invalshoek: Vertel een verhaal te om te inspireren en te activeren 

Ezelsbruggetje post structuur: Het ‘PAST Framework’
● Problem - de hook raakt een probleem, uitdaging, pijn of verlangen aan
● Agitate - leg de vinger op de zere plek
● Solution - presenteer de oplossing
● Transitie - bied een transitie aan in de vorm van een CTA of CTC



Stap 3: Schrijf een sterke hook: Problem
Construeer de ‘hook’. 

Elementen die goed werken:

● Signaalwoorden zoals: dit, deze, waarom

● Beginnen met de conclusie

● Cijfers en percentages

● (Tegen)Stellingen 

Bijvoorbeeld:

1. “Dit is waarom je nu klanten aantrekt die meer 

energie kosten dan dat ze opleveren.”

2. “Hoe je in 3 simpele stappen klanten aantrekt 

die 10x meer omzet opleveren.”

3. “Waarom 90% van de zelfstandig marketeers 

een (te) hoge werkdruk ervaart?”



Stap 4: Schrijf de 
inhoud / waarde: 
Agitate + Solution)

Problem 
(Hook)

Agitate

Solution



Stap 5: Sluit af met een Call to Action of een Call to 
conversation: Transition
Voorbeelden CTA’s:

● Meer leren over [...]? Check de link in de comments / Koop mijn boek 

● Keertje sparren over [...]. Stuur me een DM.

Voorbeelden CTC’s:

● Wat mag er wat jou betreft niet ontbreken in dit rijtje?

● Welke ervaring heb jij met [gen z]?

● Hoe denk jij over [...]?



Overview:
Pain (Hook)

Agitate

Solution

Transition 



Breng waardevolle inhoud



Conclusie & To do’s



 

Take-aways

1. Kies voor content formats die bij je passen en voor jou frictieloos werken

2. Schrijf krachtige hooks: het belangrijkste onderdeel van iedere post

3. Ben je bewust van de 3 krachten in de klantreis (Know - Like - Trust)

4. Kies copywriting structuren die passen bij jouw tone of voice

5. Breng inhoud met de focus op één of een combinatie van de 4 ´E's - 

Educatie, Entertainment, Empowerment, Emotie.



Aan de slag!

❏ Kies en publiceer een content format wat je tot nu toe nog niet hebt gebruikt
❏ Stel een weekschema voor jezelf op zoals op slide 18 en optimaliseer je 

content evt. op basis van de koopfases KNOW (20%) - LIKE (60%) - TRUST (20%)
❏ Creëer een post voor iedere koopfase (KNOW - LIKE - TRUST)

Volgende sessie gaan we het hebben over systematiseren en opschalen door 
gebruik van slimme ritmes, software en AI.



 Vragenronde



 Bijlagen



Tools ● Concepting & 
formatting

● Posts inplannen
● Statistieken 

analyseren

● Creatieve 
sparringspartner

● Ideeën en 
metaforen 
genereren

● Teksten inkorten
● Spellingscheck

● Omslagfoto 
maken

● Slideshows 
maken

● Visuals maken



 

Linkjes

● Lezen: www.wordeensvolwassen.nl 

● Verbinden: https://www.linkedin.com/in/christiaanslierendrecht/

http://www.wordeensvolwassen.nl
https://www.linkedin.com/in/christiaanslierendrecht/


Bedankt voor jullie aandacht!
Volgende sessie: 

Systematiseren & opschalen


